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Politicas de comunicacion y convergencia tecnologica (digital):
preliminares para un andlisis del Plan VIVE DIGITAL 2010-2014

(Primera entrega)
Por: Yeilor Rafael Espinel Torres®

En mayo del afio 2011 a nueve
meses de la posesion de Juan Manuel Santos B © “
como presidente de la Republica, el v1ve dlgltal
Ministro de Tecnologias de la Informacién y Colombia
las Comunicaciones Diego Molano Vega?,
presentd en el Auditorio principal del
Edificio de Ciencia y Tecnologia Luis
Carlos Sarmiento Angulo de la Universidad Nacional de Colombia la version final del Plan
VIVE DIGITAL 2010-2014°. Este plan fue presentado como una de las principales estrategias
del gobierno nacional para alcanzar una “prosperidad democratica” basada en el crecimiento
econdmico, la productividad y competitivad en el marco de las cinco “Locomotoras para el
desarrollo” (Vivienda, Infraestructura, Gran mineria, Agronegocios e Innovacion tecnoldgica).
Ejes propuestos por Santos en elecciones y que buscan evidentemente, profundizar las politicas
neoliberales implantadas por su antecesor el ex presidente Alvaro Uribe Vélez. Conocidas
también de manera metaforica y eufemistica como los tres “huevitos” (Seguridad democratica,
confianza inversionista y politica social asistencialista).

Mas alla del optimismo y la percepcion modernizante que puedan generar las estrategias de
comunicacién (divulgacion) y sus galimatias neo socialdemdcratas, muchas de ellas propias del
marketing gubernamental neoliberal moderno (Video oficial Plan VIVE DIGITAL 2010-2014
en http://bit.ly/hCVumZ), es clave, antes de cualquier juicio de hecho o valor, describir de
manera critica y desde la perspectiva del analisis de politica publica los aspectos fundamentales
que la componen para su comprension e inspeccion.

! Lider ventana de observacién sobre Gobierno, Administracién y Politica Pablica -Gapp-, del Observatorio de
Politica Latinoamericana — OPLA. Politélogo de la Universidad Nacional de Colombia, Magister en Estudios
politicos de la Pontificia Universidad Javeriana, Profesor asociado y Coordinador de proyeccion social de la
Facultad de Ciencias Juridicas y Politicas en la Universidad de San Buenaventura, sede Bogota. Investigadory
Consultor Politico en teoria politica, comunicaciény andlisis de politicas publicas. Email: yespinel@usbbog.edu.co
/ Blog: http://cienciapoliticacolombiana.blogspot.com

2 0JO conel siguiente dato: “Ingeniero Electronico con maestria en economia de la Universidad Javeriana y
Master en Negocios del Institute For Management Development (IMD), de Lausana, Suiza. Cuenta con mas de 20
afiosde experiencia en la industria de las TIC tanto en el sector publico como privado. Se ha desempefiado en
cargos directivos de multinacionales como Ascom (Suiza), Bellsouth (EEUU) y Telefénica (Espafia), con
responsabilidades en 18 paises en areas de relaciones corporativas, negocios mayoristas y requlacién. ”
(Recuperado del portal de noticias Universidad Nacional de Colombia, ver: http://168.176.26.17/egresados/?p=295,
subrayado y negrilla son mios)

® La propuesta inicial del Plan Vive Digital fue presentada el 28 de octubre en Andicom 2010.
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El presente analisis de coyuntura tiene dos propdsitos: 1) Dar inicio al trabajo académico
(monitoreo) e investigativo de la ventana de observacién sobre Gobierno, Administracion y
Politica Publica -Gapp-, del Observatorio de Politica Latinoamericana — OPLA; y 2) configurar
(proyectar) una primera fase de aproximacion-exploracion a los planes, programas y politicas
publicas que en materia de comunicacion publica propone el actual gobierno. Esta es la primera
de varias entregas que abordarén el Plan VIVE DIGITAL como tema central.

En esta ocasion, ademas de describir los aspectos centrales del plan en mencién, se enunciaran
algunas premisas analiticas iniciales como marco de referencia para el andlisis a saber: 1) un
breve acercamiento a las nociones de economia politica (economia Informacional, capitalismo
cognitivo y comunicacién para el desarrollo) y 2) teoria politica de la comunicacion, 3) el
concepto de politicas de comunicacion y 4) el concepto convergencia tecnoldgica (digital).

Economia politica de la comunicacién

Partiendo de la premisa de que la economia es a la politica lo que las matematicas son a la
fisica (la economia es un fundamento clave en la comprensién de la politica y las politicas
pablicas), es clave definir el horizonte de comprension econdémico y el modelo en el cual se
circunscriboe el sistema de mediacion comunicativo contemporaneo (Neoliberalismo y
especulacion financiera). Comencemos por identificar la importancia de la comunicacion no
solo como un mero negocio sino como motor de desarrollo social (Mc Bride, 1980). En
sintesis, la comunicacién es un factor decisivo para el desarrollo. Visto desde esta mirada se
debe concebir la comunicacion en dos niveles de aproximacion:

1. Como la dimension que contribuye al desarrollo economico dado a partir de la gestion,
produccion y comercializacién de conocimiento e informacion.

2. Factor que estimula y cualifica el “capital humano” que, desde una logica neoliberal,
“empresariza” a los sujetos y a la sociedad misma promoviendo la educacion como
herramienta que valoriza la fuerza de trabajo fisica e intelectual y que esta enfocada a la
produccion de bienes materiales e inmateriales.

Frente al primer nivel de comprensién de la comunicacion desde la economia politica
encontramos tres conceptos: Economfa Informacional® (Castells, 1999); Capitalismo Cognitivo

* “Con economia informacional, entonces, se hace referencia a dos elementos centrales de las economias
modernas: productividad y competitividad desde la perspectiva del conocimiento y la informacion.” (Espinel,
2011, p. 46)

® “Lo queen verdad es definitoriodel nuevomodelo de mediacion es la explotacion intensiva de la produccion
inmaterial como eje de articulacién y organizacién del desarrollo social. A esta nueva forma de gobernanza la
vamos a denominar “capitalismo cognitivo ”, paradesignar un sistema cuya légica del valor basada en la difusion
del sabery la produccidn del conocimiento hoy disciplina y coloniza también sectores como la ensefianza, la
produccién cultural, la investigacidn y desarrollo, la innovacion tecnoldgica o, en general, la industria del
entretenimiento de acuerdo con las necesidades extensivas del capitalismo posfordista. Definimos este capitalismo
cognitivocomo un modelode integracion mundial regido por interacciones y flujos de informacién constantesy
aceleradosentre paisesy el control y subsuncién total de toda actividad social por el capital. Resultado de este
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(Sierra, 2005) y Comunicacion para el desarrollo® (FAO, 2010). Desde esta perspectiva, el
sistema de mediacion y comunicacion del mundo actual se puede caracterizar de la siguiente
forma:

“La explosion demogrdfica sin precedentes, los adelantos tecnoldgicos en las
telecomunicaciones y las exigencias econdémicas y politicas de un modelo capitalista
sediento de poder y cada vez mas enfilado a procesos financieros especulativos
(imperialismo), han hecho de esta época una fase caracterizada por una
privatizacion, mercantilizacién y monopolizacion de la comunicacion mediética.
Fase donde lo social, lo politico (ideoldgico), lo econémico y lo cultural, pasando
por la fe y el género, se han mediatizado.” (Espinel, 2011, p. 28)

Diego Segovia, parafraseando a Ramonet (2007), la definird asi:

“Las ultimas dinamicas de la acumulacion capitalista, y fundamentalmente la
neoliberal en sus formas mas recientes, han llevado a una conexién cada vez méas
intensa y cercana, cuando no directamente a una coincidencia, entre los grupos
empresariales que controlan los medios masivos de comunicacion y aquellos que
controlan la estructura productiva y los aparatos del Estado. Esto es resultado no
solo de la tendencia econémica general hacia una cada vez mayor concentracion
intersectorial del capital (Ramonet, 2007), sino que responde a la necesidad
intrinseca del sistema de extender e intensificar indefinidamente los mercados. Esta
tarea no es compleja mientras hay necesidades humanas concretas (materiales y
abstractas) por satisfacer o mientras existan territorios por conquistar. Pero
cuando el capitalismo lleg6 a los lugares méas recénditos del planeta y cuando las
necesidades concretas fueron satisfechas (al menos para una clase hegemdnica), se
necesita una potente maquinaria ideoldgica que renueve y produzca mercados, y
que al mismo tiempo legitime las desigualdades creadas.” (2010, p. 108)

Mas alld de cualquier determinismo o sesgo politico, considero que un modelo econémico que
pretenda determinar democraticamente el sistema de comunicacion publica, al igual que el resto
de sectores, debe reconocer a las auténticas necesidades e intereses generales de sus habitantes
en pleno ejercicio de su autodeterminacion y soberania nacional, para asi desarrollar sus fuerzas
productivas, generar trabajo y riqueza, dejando atrds paradigmas neoliberales de ganancia y
acumulacién privada.

Teoria politica de la comunicacion

acercamiento es la fragilidad del conocimiento como mercancia y el empobrecimiento de la funcién publica
intelectual y de la comunicacion y la cultura en general” (Sierra, 2005, p. 56-57).

® Procesos de desarrollo humano (econémico, social y cultural) a partir de proceso de gestion social de la
comunicacién en los campos de lacomunicacién comunitaria (alternativao ciudadana), comunicacién-educacion y
produccion, gestiony acceso a la informacion de todo tipo. Segun la FAO, descrito por Diego Segovia (2010), la
comunicacién paraeldesarrolloes “...unproceso social que se basa en el didlogo, en el que se usa una amplia
gama de instrumentosy métodos y que estd tratando de encontrar cambios a diferentes niveles ( ...) El proceso va
mas alla de la difusion de informacion para facilitar la participacionactivay el didlogo de las partes interesadas.
Esto destaca la importancia de fomentar el conocimiento, las dimensiones culturales del desarrollo, los
conocimientos locales, el aprendizaje experimental, el intercambio de informaciény la participacion activa de las
personas rurales (y urbanas) y de las otras partes interesadas en la toma de decisiones.” (p. 130)
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Desde la perspectiva sociologica y politoldgica, podriamos precisar las siguientes premisas
generales (Espinel, 2011):

1. Todo acto social es comunicativo, y todo acto comunicativo es en esencia un acto
politico.

2. La comunicacion de todo tipo (interpersonal o medidtica - Mass Media) siempre ha
vehiculizado, y potenciado las relaciones de poder econdémico y politico e incidido en
las contradicciones sociales de todo tipo, a saber: lucha de clases, reivindicaciones de
género, igualdad de raza, anti colonialismo y anti neocolonialismo, etc.

3. Las sociedades actuales, han sido construidas sobre paradigmas econdmicos
neoliberales y mediatizadas por las diversas industrias culturales nacionales e
internacionales, alrededor de escenarios de interaccion (enfrentamiento) donde las
relaciones de poder politico y econdémico son desequilibradas por una desigual
distribucién de recursos materiales, de saberes e informacion.

4. El ejercicio real de la democracia exige una politica publica que garantice un mayor
acceso a la esfera publica mediatica de la comunicacion de masas. En otras palabras no
hay democracia politica sin democracia econdémica y comunicativa.

5. Herndndez y Reina (2010), bajo el contexto venezolano, insistirdn en la importancia de
que el Estado debe asumir la responsabilidad directa de garantizar servicios publicos de
cobertura universal en materia de radio, television y redes de informacion, evitando la
intermediacion empresarial y financiera en este sector.

Desde una perspectiva comunicativa y politica, Sierra Caballero (2005) sefiala que una
democracia se debe medir por seis principios y debe cumplir cuatro funciones centrales. Los
principios son:

Posibilidades de comunicacion para los grupos minoritarios,
Acceso a creacion de medios para los grupos minoritarios,
Alternativas diversas de recepcion de medios,

Participacion en la produccion informativa,

Concurso y capacidad de decision en la comunicacion publica, y
Poder de definicién en planes y politicas publicas del sector.

ok wdnE

Las funciones son:

1. Conocimiento del entorno sociopolitico y del ejercicio del poder: acceso a informacién
publica o de interés comun,

2. Monitoreo del espectro publico: posibilidades de control social y veedurias ciudadanas,

3. Formacion de plataformas de dialogo y debates: medios de comunicacion alternativos o
no masivos, y

4. Formacion de plataformas de movilizacion ciudadana y educacion civica.

¢ Qué son las politicas de comunicacion?

Segin Sierra Caballero (2005), parafraseado por Espinel (2011), “...las politicas de
comunicacion comprenden la integracion de objetivos para la organizacion de medios,
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tecnologias y contenidos de la comunicacion publica, integrando diversos actores, niveles de
analisis y formas de intervencion distintos, asi como problemas politicos, econémicos y
culturales relacionados con el proceso general del desarrollo de los estados y la gestion social
de las comunidades. Es decir, las politicas publicas en comunicacion conciernen al mundo de
lo estatal y del ciudadano, a los espacios de participacidn y conflicto social, y las relaciones de
poder materializadas en una desigual distribucién de los recursos materiales, de saberes e
informacion.” (p. 47) En sintesis, este concepto se relaciona estrechamente con las
posibilidades que el Estado otorga o0 no a la ciudadania en general para el acceso a la
informacion y a un flujo de informacion diversificada y plural, entre otras cosas.

Lo mas importante es que las politicas de comunicacion deben proyectar las representaciones
colectivas sobre los intereses, necesidades y decisiones de progreso de la propia comunidad, ya
que permiten integrar diferentes grupos, personas y actores sociales en la construccion de
alternativas posibles de transformacion y desarrollo social (Sierra, 2005). Definitivamente las
politicas de comunicacién, son un factor definitivo para el fortalecimiento de la democracia y el
desarrollo nacional que exige un papel decisivo del Estado, veremos que esto variard segun el
pais y el modelo de negocios que cada uno asuma para la gestion de la comunicaciéon. En
Gltimas, desde una mirada muy particular, una politica de comunicacion debe propender por
escenarios de democratizacion’ que superen cualquier propésito funcionalista y utilitarista
neoliberal.

A propésito de lo anterior, Hernandez y Reina (2010), insistira en que “...las politicas publicas
de comunicacién en este periodo pasan entre otros requerimientos por la elaboracion de una
teoria critica de la comunicacion dirigida a dilucidar los procesos de formacion de la
conciencia en la sociedad actual y a confrontar los procesos su alienacion; por una nueva
fundamentacion juridica de los derechos de la comunicacion que supere el paradigma liberal y
neoliberal; por la formulacién de una nueva doctrina de la libertad de expresion; por un
cambio radical en los programas de ensefianza e investigacién de la comunicacion, entre otros
factores.” (p. 38)

¢ Qué es Convergencia tecnoldgica (digital)?

Para Marcos Dantas, la convergencia tecnologica es “... el proceso econdmico, politico y
cultural que estd configurando un nuevo régimen de informacion y comunicacion, bajo un
modelo de negocio, reglas legales y practicas sociales, en un conjunto de cadenas productivas
de una industria cultural soportada en medios de comunicacion electronicos (digitales).”
(2010, p. 44) Este proceso de convergencia genera a su vez, una cadena productiva compuesta
por una industria de equipamientos (dispositivos tecnolégicos o terminales) y sistemas

" “Democratizacién debe entenderse en dos sentidos: a). buscar mayor participacién y apertura en la toma de
decisiones, a partir de procesos comunicativosy b). Concebir la comunicaciény el acceso a la informacién como
un derecho (incluyendo la tecnologia, el conocimientoy la cultura). En otras palabras, participar ciudadanamente
a partir del ejercicio pleno del derecho a informar y ser informado.” (Espinel, 2011, p. 50)
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(contenidos o software), industria que produce, programa, empaqueta (calidades y cantidades
del producto segun intereses y necesidades del mercado, el consumidor y las plataformas
tecnoldgicas) y transporta (operadores de servicio y distribucién) y recibe o entrega al usuario
final. Este fendmeno econdmico de la comunicacién de masas contemporanea genera unos
ecosistemas mediaticos y comunicacionales especificos, los cuales seran abordados en la
descripcién del Plan VIVE DIGITAL. Hoy dia la convergencia tecnolégica (digital)® se ha
caracterizado por una concentracién mediatica monopdlica a partir de forma de integracion
(horizontal y vertical) que garantizan el dominio y expansion de los mercados. (Dantas, 2010)

¢ Que es el Plan Vive Digital?

Es el plan de tecnologia a ejecutarse en Colombia durante los cuatro afios y con el que el
presidente santos aspira a “...que el pais dé un gran salto tecnologico mediante la masificacion
de Internet y el desarrollo del ecosistema digital nacional.” (MINTIC, 2012,
http:/vivedigital.gov.co/) Por otro lado, segin el ministerio de las Tecnologias de la
Informacion y las Comunicaciones -MINTIC-, en el documento Vivo del Plan Version 1.0, el
propdsito principal del Plan VIVE DIGITAL es “... impulsar la masificacion del uso de
Internet, para dar un salto hacia la Prosperidad Democratica. Creemos que a traves de la
masificacion del uso de Internet, de la apropiacion de tecnologia y de la creacion de empleos
TIC directos e indirectos, lograremos reducir el desempleo, reducir la pobreza, aumentar la

competitividad del pais y dar un salto hacia la Prosperidad Democratica.” (MINTIC, 2011, p.
20)

El plan estd fundamentado y construido sobre estudios y recomendaciones de las Naciones
Unidas (2010), el Banco Mundial (2009 y 2010), el Foro Econdémico Mundial (2010) y la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (2010), dénde, desde una
mirada mercantilista (oferta y demanda), se plantea una correlacion positiva entre el incremento
del nimero de usuarios de Internet y una reduccion de la tasa de pobreza de los paises. En otras
palabras, segun estas instituciones multilaterales, al profundizar el modelo de mercado y
servicios en la comunicacion publica y construir politicas de comunicacién neoliberales en el
marco de los procesos de convergencia tecnolégica (digital) nacional®, regional y mundial, se
generan empleo, crecimiento econdmico y se reduce la pobreza. Asi se sustenta estas tesis el
documento Vivo del Plan Versién 1.0:

“El crecimiento de la industria TIC genera nuevos empleos en los paises en
vias de desarrollo. En contraste con los empleos en sectores tradicionales como

® “En 1992, la OCDE defini6 la "convergencia" como el "desdibujamiento [ ‘difuminacién’] de los limites técnicos
y regulatorios entre los diferentes sectores de la economia” (OCDE, 1992: 13). En la comunicacién, implica la
eliminacion de los aspectos técnicos y normativos, algunas de las caracteristicas distintivas quelas diferencian de
lastelecomunicacionesy la radiodifusion. Estos sistemas se definen como bidireccional de punto a punto, en
comparaciéncon contenido neutro del mensaje transmitido. Esto se define como un flujo unidireccional punto a
masa esencialmente determinada por el contenido comunicado (Richeri, 1993).” (Dantas, 2010, p. 46)

? (Informacion + comunicacién + tecnologia = mayor empleo + reduccion de la pobreza)
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la agriculturay la manufactura, losempleos TIC generados estan alineados con
las nuevas economias de servicios. Asi, estos empleos son competitivos
internacionalmente y normalmente mejor remunerados. (Siempre y cuando sean
de muy alta cualificacion) Un estudio reciente de Raul Katz, de la Universidad
de Columbia [KATZ2010], revela que, en el caso de Chile, aumentar la
penetracion de Internet en 10 puntos porcentuales, puede llegar a reducir el
desempleo enun 2%. Cada nuevo empleo en la industria TIC genera ademas
empleos en otros sectores de la economia. (..) Para los paises
latinoamericanos, se estima que este efecto multiplicador es de 2,4
[KATZ2009]. Es decir, que por cada nuevo empleo en el sector TIC, habra entre
2y 3 nuevos empleos adicionales generados en la economia /BPAP2009] (...)”
(2011, p. 6, subrayado y negrilla son mios)

Objetivos especificos Plan VIVE DIGITAL

1. Multiplicar por 4 veces el nimero de conexiones a Internet.
2. Triplicar el nimero de Municipios conectados a la autopista de la informacion a través

de redes de fibra Optica.
3. Alcanzar 50% de Hogares y MIPYMEs conectados a Internet.

Multiplicar por 4 veces el nimero Triplicar el nimero de Municipios Conectados a la Autopista

_________ 8,8 o ~700
r'y
ES
4
X4 X35
22
Movil (3G/4G) ~200
Fijo (>1 MB) 1,4
20101T Meta 2014
2010 2014

Millones de conexiones a Internet

Municipios con fibra 6ptica

Alcanzar 50% de Hogares y
MIPYMESs conectados a Internet

50 50 %

Hogares 2010 Hogares 2014 MIPYMEs 2010  MIPYMEs 2014

Fuente y graficas: Documento Vivo del Plan Version 1.0 MINTIC, 2010.

Principios bésicos de Plan Vive Digital

A continuacion se enumerard de manera textual los principios (tesis) que sustentan la politica.
Estas serdn abordadas y analizadas en las proximas entregas. Los principios que sustentan
politica y econémicamente el plan son:



16/08/2012 02:38 p.m.
Andlisis de coyuntura No.1
Ventana Gobierno, Administracion y Politica Publica -Gapp-OPLA

1. “El mercado hasta donde sea posible, el Estado hasta donde sea necesario” '’ (Santos,

1999) Promover el desarrollo del sector privado para expandir infraestructura y ofrecer
Servicios.

2. Incentivar de forma integral la oferta y la demanda de servicios digitales para alcanzar
una masa critica.

3. Reducir barreras normativas e impositivas para facilitar el despliegue de infraestructura
y oferta de servicios de telecomunicaciones.

4. Priorizar los recursos del Estado en inversiones de capital.

5. El Gobierno va a dar Ejemplo en materia de gobierno en linea.

Anédlisis de politica pablica y comunicacion

Recordemos que todo andlisis de las politicas publicas en materia de comunicacion debe partir
de la identificacion (Sobre todo en América Latina) de asimetrias (desigualdades e
inequidades), desniveles y contradicciones en el modelo de desarrollo de los sistemas de
mediacién®® (Sierra, 2005). Esta asimetria (desigualdad e inequidad) exige del Estado una
accion decidida y democréatica en sus politicas publicas, por cuanto alrededor de las TIC se
retnen elementos importantes (intereses y necesidades) relacionadas con la economia, politica
y la cultura de una nacion. Al respecto, Jesus Martin Barbero, citado por Espinel (2011, p. 48),
sefiala que: “... ‘A la vez que objetos de politicas, la comunicacién y la cultura constituyen hoy
un campo primordial de batalla: el estratégico escenario que le exige a la politica recuperar su
dimension simbdlica —su capacidad de representar el vinculo entre los ciudadanos, el
sentimiento de pertenencia a una comunidad— para enfrentar la erosion del orden colectivo’
(2001, p.70)”.

Por otro lado, desde su concepcion y fundamento teorico-practico, la mayoria de politicas
publicas en Colombia tienen un sesgo neoliberal, pero... (qué implicaciones trae la
“construccion” de politicas en materia de TIC en el marco de la accion gubernamental
neoliberal? Es clave reiterar que un andlisis de politica publica que no contemple el modelo
econdémico y politico que rige un pais, seria impreciso e infructuoso (Espinel, 2011) y que los
elementos a tener en cuenta en el analisis de una politica de comunicacién deberan relacionarse
con las condiciones politicas y econdémicas de cada pais. Este tema y cuestionamiento tendra
serd objeto de las proximas entregas.

1% santos, J. (1999) La Tercera Via. MINTIC

X “Por sistema de mediacion se debe entender el conjunto de politicas, inversiones e infraestructura fisica y
tecnologicaestablecidapor un Estado parael funcionamiento de medios de comunicacion. En otras palabras, el
conjunto de medios de comunicacion (Internet, radio, television, prensa, etc.), en los paises desarrollados se
consideracomo un sistema de mediacion, ya que éstos adquieren, procesan, producen y transmiten informacion de
caracter social y publico con un impacto social, cultural y politicoen la opinién pablica. Sistemaque genera, en la
era de lacomunicacionde masas, una mediacion entre un emisor identificadoy un receptor, en muchas ocasiones,
indefinido.” (Espinel, 2011, p. 48)
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Es posible que las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, entendidas como
aquellas herramientas que facilitan la comunicacion desde la perspectiva de la informacion
(conocimiento), la educacion y la cultura, puedan contribuir al desarrollo nacional, pero eso
dependera del tipo de modelo econémico que predomine en un pais y en la capacidad
internacional que tenga éste de determinar soberanamente su sistema de mediacién nacional y
sus politicas publicas.

Por ahora se evidencia preliminarmente que desde los enunciados, propdsitos y objetivos del
Plan VIVE DIGITAL se apela a las nociones econdmicas neoclasicas de productividad y
competitividad, lo cual nos hace pensar que las tesis que sustentan dicha politica plblica de
comunicacién, son neoliberales y apuntan a la configuracién de un régimen de convergencia
tecnologica (digital) y una comunicacién mediatica, privada, mercantil y monopdlica de
empresas, principalmente extranjeras, al servicios del capital trasnacional.

Espere en proximas ediciones, 1) un desarrollo y analisis de los cinco principios basicos que
inspiran el plan a la luz de los conceptos y teorias neoliberales, 2) Una descripcion y
caracterizacion preliminar de los actores comprometidos en esta politica de comunicacion, en el
marco de los procesos de convergencia tecnologica (digital) en Colombia y 3) estado de
ejecucion y alcances (logros y/o retrocesos) de la politica durante el afio 2011.
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